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© Mniejsze podatki od nieruchomosd azy nizsze rachunki za polgzenia telefoniczne, to tylko niektore przykiady tego
jak mozna zredukowac koszty funkcjonowania firmy

Gdzie szukac oszczednosci

Powodem wystepujacych nadptat w zakresie

g?datkow i opfat od nieruchomosci

m.in.

edy w pomiarze powierzchni nieruchomosci,
zastosowanie niewlasciwej stawki podatkowej
lub brak statego monitoringu zmian na liscie
opodatkowa edych nieruchomosci stanowiacych

majatek prz
Mateusz An

— Monitoro-
wanie takich
kosztéw jest
szczegblnie
utrudnione, L

gdy majatek przedsigbiorstwa
jest rozproszony na terenie
calego kraju. Jesli w dodatku
przeplyw informacji w ramach
przedsicbiorstwa nie odbywa
sie prawidlowo, czgstym przy-
padkiem staje si¢ odprowadza-
nie podatku od nieruchomosd,
ktéra od dawna do firmy nie
nalezy. Tymczasem ponad
40 proc. przedsigbiorstw wy-
kazuje potencjat oszcagdno-

kéw to ok. 150 tys. zk.

Koszty w shuchawce

Mimo stopniowo obnizanych
przez operatoréw cen ustug
telekomunikacyjnych, wiele
przedsibiorstw nadal po-
nosi znaczne wydatki na te-
lefonie, dostep do Internetu
i przesyt danych. Tymczasem
istnieje wiele mozliwosci ogra-
niczenia koszté6w w tym zakre-
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siebiorstw

sie. Punktem wyjécia powinna
by¢ analiza struktury pola-
czefi a nastgpnie por(’)wna—
nie jej z realnie ponoszonymi
kosztami i wykupionymi ta-

N ryfami. Wwymkutaknej

analizy nierzadko okazuje si¢,
e przedsicbiorstwo placi za
ushugi wykupione wiele lat
temu, z ktérych obecnie nike
nie korzysta.

Tanie telefonowanie

Inng przyczyng zbyt wysokich
rachunkéw jest rozprowa-

dzenie ruchu telefonicznego
z numeréw stacjonarnych
na komérkowe czy niewy-
korzystywanie minut tariszej
komunikacji zawartych w wy-
kupionych abonamentach i
ustugach. To sygnal, aby zasta-
nowi¢ si¢, czy wszystkim pra-
cownikom, ktérzy korzystaja
z firmowych komérek, na
pewno sa one potrzebne. Jesli
tak, to by¢ moze nalezy lepiej
dopasowac abonament do po-

Analiza potrzeb
Wazne jest takze, aby firma
zwracala uwage na stopien
wykorzystania lacza interneto-
wego. W wielu pxzypadkach
wykupiona ustuga znacznie
przekracza potrzeby przedsic-
blorstwa. Jak to wyglada w

praktyce? Przykladowo firma
uzytkuje facze o przepusto-
wosci 6 Mb/s, gdy tymcza-
sem rzeczywiste potrzeby to 1
Mb/s.

Dobér oferty

Ostatnim, ale nie mniej waz-
nym elementem optymaliza-
gji ustug telekomunikacyjnych
jest dobér optymalnej oferty.
W sytuacji dynamicznie zmie-
niajacych si¢ warunkéw na
rynku ushug telekomunika-
cyjnych warto co pewien czas
przypomnie¢ si¢ obecnemu
operatorowi albo przeprowa-
dzi¢ analize rynku i podjaé
rozmowy z konkurencyjnymi
dostawcami. Efektem takiego
dzialania mogg by¢ jedynie

rachunki.

i

Ukryty potencjat

Podatki i oplaty od nieru-
chomosci czy ushugi teleko-
munikacyjne to tylko dwa
przyklady Zrédel ukrytych
oszczednosci. Unaoczniajg one
jednak dobrze, jak duzy po-
tenqal kryje si¢ w wydatkach
nie zwigzanych z core bizne-
sem — przeliczony na Zotéwki
stanowi czesto catkiem duze
oszczednosci
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